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100 dios Vrste marketinga




SaelrZaj:

1. Profitni marketing

2. Neprofitni marketing

3. Marketing u trgovini

4. Ekoloski marketing

5. Marketing usluga

6. Medunarodni marketing
7. Transakcijski marketing
8. Marketing odnosa




*Podjela prema segmenty

- mikro marketing
- makro marketing

*Podjela prema nacinu komuniciranja

- li€ni

- elektronski/ internet / sms
- pisani

- zvuéni

- kombinovani

- mreZni marketing




1, Profitni marketing

- trZiste finalnih potrosaca
- poslovno trZiste

POSLOVNA FUNKCUA MARKETINGA

MARKETING

| | | | |
ISTRAZIVANJE RAZVOJ NABAVKA PRODAJA TRANSPORT




2. Neprofitni marketing

- marketing neprofitnih organizacija
- drustveni markering

*Primjena neprofithog marketinga

- slobodno virijeme, sport, zdravstvo i
socijalna zastita

- obrazovanje, umjetnost, kultura

- zastita Zivotne sredine i javnog
interesa




PROFITNI I NEPROEFITNI 3 TING

KARAKTERISTIKE PROFITNI NEPROFITNI
MARKETING MARKETING

AKTIVNOST PRIMARNO PRIMARNO
OSTVARENJE OSTVARENJE
PROFITA OPSTE
DRUSTVENE
KORISTI
CILINE GRUPE KUPCI, KORISNICI,
DOBAVLIACI, DONATORI,
ZAPOSLEN], JAVNOST,

JAVNOST ZAPOSLENI




3. Marketing u trgovini

4, Ekloski marketing

-izilk po Zivotnu sredinu
~ekoloSka osjetifivost
-novi faltord
Ekonomijs Tehnologija
Wm - digitalizacija
alkelja -mikroproceseori
- Integraciont TrZiSte i <internet
proces! marketing -blotshnologoja
- Pravel - geneti®ld
privrednog
reaveje inZinjering

Drustvo i politika




5. Marketing usluga

- karakteristike usluga
- neopiplivost

- nedjeljivost

- heterogenost

- varijabilnost




KOMPANLA

EKSTERNI \ INTERNI
MARKETING \\ MARKETING

\

KLUJENT INTERAKTIVNI MARKETING  ZAPOSLENI




6. Medunaroadni marketing

- izbor zemlje ( trzista )
- nain nastupa na inostranom trZistu
- marketing miks na ino trZiStu




TRANSAKCUSKI MARKETING ODNOSA
MARKERING
POJEDINACNA PRODAJA ZADRZAVANJE KUPCA

KUPAC STALNO NESTO KUPAC JE NAJBITNUI
ZAHTIEVA

ANALIZA PROIZVODA, ANALIZA LJUDI,
KONKURENATA | OKRUZENIJA | PREDUZECA
PREDUZECA

OGRANICENO VISOK KONTAKT SA
ANGAZOVANIJE OKO POTROSACIMA
POTROSACA

KVALITET PROIZVODA TOTALNI KVALITET




